
Б поисках ярославского сувенира
ПРОБЛЕМА

Казалось бы, сувенирной продукции в Ярославле 
В магазинах, на лотках коробейников... Но как толь-: с к - К '  
начинаешь выбирать подарок с символикой родного "эссоа . 
а не просто глазеть на витрины, поиски затягиваются не - а - 
день. То не устраивает качество, то цена...

Сегодня, в разгар туристичес­
кого сезона, палатки с сувени­
рами открываются повсюду: на 
набережных Волги и Которосли, 
на улицах и даж е в ларьке «Ово­
щ и, ф рукты », что у м а га зи н а  
«Охотник». Собираясь в отпус­
ке навестить родных, направи­
лась и я закупить всевозм ож ­
ных подарков из наш его волж­
ского края. С начала посетила  
речной вокзал, где бывает мас­
са туристов. Но, увы, оказалось, 
что всего в двух-трех палатках  
продавали сувенирную продук­
цию, а в остальных изделия из 
драгоценны х и пол удрагоц ен­
ных камней, из льна, хлопка и 
трикотаж а и д аж е зимние мехо­
вые ш апки.

-  Е щ е  просто не врем я, -  
просветил один продавец. -  Вот 
теплоход придет -  все палатки  
с сувенирам и пооткры ваю тся. 
Мы распи сани е  у ж е  наизусть  
выучили! Туристы все смотрят! 
Но в основном, конечно, суве­
ниры всякие берут -  с церквя­
ми, с Ярославом Мудрым. Вот 
шкатулочки не желаете? -  пред­
ложил добрейш ей душ и м ужи­
чок. -  Вот эти 60  рублей, эти сто, 
а т е , что побольше, за  180... нет, 
за  160 отдам. Есть карандаш и, 
магниты, брелки... Друзьям по­
д ар и те  -  ведь копейки  стоят. 
Рублей 30  -  50.

B ot так, копеечка к копееч­
ке, а сумма все равно круглень­
кая набежит, ведь надо подаро­
ч ек  купить б аб уш кам , д ед уш ­
кам, тетям, дядям, сестрам, бра­
тьям ...

Ну а  теперь дальше, по мар­
шруту туристов прогуляемся по 
набережной. То ли путеш еству­
ющих здесь провозят только на 
автобусе и беседки им показы­
ваю т лиш ь из окон ком ф орта­

бельных а в то б у с :: e_ie
какие есть причины, но ни одно­
го киоска с сувенирами = злесь 
не увидела. Зато в Депутатском  
переул ке пал аток достаточно. 
Здесь  вам м айки  и ф утболки  
предлож ат, и кепки , и круж ки  
деревянные.

-  П ить  и з них м о ж н о . -  
объясняет продавщица. -  Толь­
ко вы сначала вот тут, внутри, 
смажьте пчелиным b o c k o v  а то 
дерево разбухнет, потрескает­
ся -  ж алко будет!

Керамическая кружка рублей 
180. Но это скромненькая. А та, 
из которой пиво пить да медову­
ху черпать, -  уже 480. Зато все 
как положено: герб Ярославля с 
одной стороны, а с другой -  цер­
ковь Ильи Пророка.

В м узее-заповеднике выбор 
су в е н и р о в  го р а з д о  б о л ь ш е . 
Приглянулся мне зонт-трость с 
видами церквей городов Р ос­
сии. 550  рублей стоит. Правда, 
не наш е производство, не ярос­
лавское.

-  Вы знаете, у нас берут и 
более дорогие вещи, -  подели­
лась продавщ ица одной из па­
латок. -  Тут м атр еш ку  купили 
за  четыре тысячи, Иностранцы  
приобретают что полегче, чтоб 
везти было нетяжело -  практич­
ные! Бутылки им нравятся нео­
бычной формы, ложечки пода 
рочные, изразцы. Берут все. Мы 
не испытываем проблем с не­
хваткой товаров или отсутстви­
ем п о куп ател ей . Тем  более в 
сезон . Зи м ой , конечно, сл ож ­
нее.

А я задумалась, что бы ещ е  
купить да как-то разнообразить  
подарки. Так у нас ж е ещ е кон­
дитерская ф абрика имеется да  
ликероводочный завод. Чем не 
сувениры их продукция!
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Конф еты  я пош ла искать в 
фирменный магазин, а там ... ну 
не то чтобы полки пустые, но 
так, ничего особенного. Четыре 
в ид а ко н ф е т: « Я р о с л а в л ь » , 
«Ярославна», «Вечерний Ярос­
лавль», «Золотое кольцо». Ре­
шено! Д ам ам  -  конфеты, кава­
лерам -  водку!

Водка «Ярослав Мудрый» -  
1300 , «П рести ж ная»  в ш тоф е  
деревянном -  1 963  целковых. 
Подеш евле подарочный набор

из двух пол-литровых бутылок 
водки и бальзама -  333  рубля. А 
« К л а с с и ч е с к а я »  и «Я р о сл ав ­
ская» -  77  -  79  рублей. Там и 
рисуночек про город имеется.

Но что-то давно не слышала, 
чтобы нашу, ярославскую водку 
кто-либо нахваливал. Ту, что по­
деш евле, решила не брать, а та, 
что кр а с и в о  о ф о р м л е н а , уж  
больно дорогая -  не по карману.

Вот и реш ила мужчинам кни­
ги подарить. З аш л а в один ма­

газин -  продавцы только голо­
вой качают, мол, нет у нас ника­
ких сувенирных книг. З аш л а  в 
д р у го й , а та м  а с с о р т и м е н т  
очень скудный. П ара путеводи­
телей с картой города да ф ото­
граф иями рублей за  120. Зато  
«И стория губ ер нско го  город а  
Ярославля» потолще будет, кар­
тинок побольше, да уж больно 
дорого -  аж  1000  целковых, а 
« М о н асты р и  и храм ы  зе м л и  
Ярославской» в трех томах во­

общ е 5600! Это уже ни в какие  
ворота не лезет!

Так что ни водки, ни книг я не 
купила. Виданное ли дело -  из 
города почти с тысячелетней ис­
торией и везти-то нечего: цена 
с качеством  в редких случаях  
сочетается, а разнообразием не 
каждый прилавок блещ ет. Инте­
ресно, что об этом думаю т те. 
кто по роду деятельности часто 
общается с гостями города?

(Окончание на 3-й стр.)
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-  По сравнению с близлеж а­
щими городами в Ярославле не 
только самый богатый выбор су­
вениров, но и самые приемле­
мые цены, -  рассказы вает экс­
курсовод Лю дмила Вадимовна  
Кузнецова. -  Вот в Угличе, на­
пример, цены просто сум асш ед­
ш ие. У  нас эта сф ера ещ е при­
лично развита -  редкий турист 
у е зж а е т  без покупок. Причем  
ведь на любой вкус есть сувёни- 
ры. Вот иностранцы, например, 
до сих пор матреш ек покупают. 
Они. предпочитаю т изделия из 
д ер ев а , чтобы об я зател ьно  с 
росписью или образцы старин­
ных изразцов, или тарелки с ви­
дами города. Наш и же туристы
-  практики. Вещь полезной дол­
ж на быть. М айолику покупают, 
елочные игруш ки, колокольчики 
разны е, подставки из м о ж ж е ­
вельника под посуду. Этих това­
ров на территории Спасо-Преоб- 
р аж енского  монасты ря д о ста ­
точно. А вот на набережной, на 
Стрелке, лотков все меньш е и 
меньше. Наверно, с законом о 
зап р ете  пал аточной торговли  
связано, -  предположила Лю д­
мила Вадимовна.

А что по этому поводу дум а­
ют наши власти? Не так давно в 
м узее истории города Ярослав­
ля состоялось торжественное на­
граждение победителей смотра- 
конкурса продукции с изображе­
нием символики города, в кото­
ром п р и ня л и  у ч а с т и е  б о л ее  
30 организаций. В этом году осо­
бо отметили ф абрику «Ростов­
ская  ф и н и ф ть » , м а с те р с к у ю  
майолики Павловой и Шепелева, 
Норский керам ически й  завод, 
Ярославский хлебозавод Ns 2, 
«Ярмолпрод», «Ярославлькон- 
дитер», ликероводочный завод  
«Ярославский» и некоторые дру­
гие.

-Смотры -конкурсы  сувенир­
ной продукции с символикой го­
рода мы проводим с 1994 года,
-  рассказы вает заместитель на­
чальника управления сферы ус­
луг мэрии Ярославля Ольга Ф е­
доровна Кулиш . -  Кажды й год 
вносит свою специфику: будь то 
юбилей полета Валентины Т е ­
решковой или нынешние Дель­
ф ийские игры. С ейчас мы на­
страиваем наших предпринима­
телей, народных умельцев на из­
готовление продукции с симво­
ликой 1000-летия Ярославля. Мы 
пытаемся стимулировать пред­
приятия по изготовлению суве­
нирной продукции в разных на­

правлениях. Раньш е на уровне 
город а сущ еств овал и  льготы, 
наприм ер, по арендной плате  
муниципальных помещ ений. Но 
на сегодняшний день они отм е­
нены. Теперь мы можем стиму­
лировать развитие предприятий, 
представляя их продукцию  на 
стендах города, выставляемых 
на различных выставках, фору­
мах в других регионах, в том чис­
ле и за  рубежом. Основная про­
блема -  заинтересовать обе сто­
роны: и производителя, и про­
давца. Одного интересует произ­
водство большими объемами и 
оплата сразу. Второй, напротив, 
не может позволить себе круп­
ный заказ, а платит только в рас­
срочку. Иногда этим двум сторо­
нам очень трудно найти общий 
язык. Мы проводим совещания, 
на которые производители при­
носят образцы , эскизы  своей  
продукции, продавцы знакомят­
ся с ней, делают заказы .

На сегодняшний день ситуа­
ция, несомненно улучш ается, но 
нельзя сказать, что она нас уст­
раивает. Должно быть больше 
предприятий, торгую щ их изде­
лиями с местной символикой, 
продукцией местных умельцев. 
Я р осл ав ским  рем есл ен н и кам  
нужно расширять свой ассорти­
мент, хотя он и обновляется, с 
кажды м годом появляется все 
больше новых мастеров. Правда, 
каждый народный у м е л е ц -с а м  
себе хозяин, тем более в своих 
произведениях он стремится са­
мовыразиться. Здесь мы дикто­
вать не должны. А спрос на та ­
кую продукцию, как  и цены, дик­
туют рыночные условия.

З а  последние годы у нас в 
области, впрочем, как и по Рос­
сии в целом, существенно воз­
рос въездной туризм. Увеличил­
ся спрос на сувениры, выросло 
и предложение. Но, несмотря на 
то, что на сегодняшний день вы­
бор довольно широк, производи­
тел ям  сув енир ной  продукции  
есть к чему стремиться.

Хотелось бы, чтобы в произ­
водстве сувениров участвовало  
больш е проф ессионалов -  ху­
дожников, дизайнеров... Именно 
они способны создать произве­
д е н и я , о т в е ч а ю щ и е  с а м о м у  
в зы с ка те л ь н о м у  в ку с у . Увы , 
пока очень часто  приходится  
видеть на прилавках аляпова­
тые, пошловатые, а то и просто 
откровенно китчевы е изделия. 
Будем надеяться, что к 1000-ле- 
тию Ярославля таких псевдосу­
вениров будет все м ен ь ш е и 
меньше.

Мария КРИНИЦКАЯ.


